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E ssa edicao é muito especial para mim como editora, profissional
e empresaria. Primeiro porque trata-se de uma edicdo que esta
dedicada a apresentar parceiros que sonharam comigo o mesmo
sonho, deixar meu apartamento exatamente como meu querido
Marcelo Colon projetou. Ele junto com sua equipe, desde a
primeira reunidao, ouviu cada detalhe do que eu desejava para
meu novo lar e preparou um projeto com todos os detalhes e
carinho para que eu me sentisse feliz com o resultado. Entregue
o projeto, segui para os fornecedores, propus a eles parcerias
e todos aqui citados foram impecaveis
em suas entregas e me atenderam com
muita atencao.

Para mim, essas parcerias foram mais
do que meu projeto residencial, foram
também a confirmacao de que minha
empresa, que acaba de completar 23
anos de mercado, tem em seu grupo
de clientes, independentemente do
tempo que estdao na casa, parceiros
que enxergam alta credibilidade
no trabalho que desenvolvemos.
Alguns dos parceiros nessa edicao ja
estavam conosco no ano de fundacao
da empresa, outros sao relativamente
mais recentes e também sao muito bem
vindos para figurarem em proximos
projetos e edicoes.

Para as capas, vocés vao conhecer desta
vez o desinger de interiores Marcelo
Colon, um profissional criterioso,
resposavel, cuidadoso e impecavel. E o outro entrevistado, Alan
Migues Ayres, € o proprietario da House Decor que nos conta sobre
planos e realizacdes.

Para completar a edicdo fomos conversar com o Chef Dario Costa
e pudemos observar de forma mais proxima certas nuances de
seu trabalho.

Também temos um roteiro de turismo, e os cadernos de moda,
motor, salde e estética.

Em nosso site, que esta em constante atualizacdo, é possivel
conferir mais matérias, que trazem informacdes diversificadas de
lancamentos de produtos e novidade sempre ligadas ao padrao
LifeStyle que trazemos em nossas publicacoes impressas. Caso
queira ficar atualizado com o que ha de melhor no mercado e
aproveitar um pouco mais do que fazemos é sé acessar.

Boa leitura e até a proxima!
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Montblanc e Wes Anderson reunem-se para

o segundo episodio

Wes Anderson retorna ao universo da Montblanc em uma ode a escrita,

a criatividade e a maravilha da viagem.

A Montblanc retorna a sua colaboracdo criativa com Wes Anderson, dando
continuidade ao universo singular que o premiado cineasta criou com o
aclamado curta-metragem do ano passado, marcando o centenario do lendario
instrumento de escrita Meisterstiick. Mais uma vez, o visionario cineasta traz
a tela sua narrativa visual marcante e seu humor irénico e autorreferencial.
Nas maos de Wes Anderson, a Montblanc se torna um palco para a imaginacao
desenfreada e lGdica, enquanto ele subverte as expectativas com reviravoltas
inesperadas e convida os espectadores a vivenciar o mundo da Montblanc
através das lentes da criatividade e de uma dose de humor.

O curta-metragem conta com um elenco de colaboradores frequentes de Wes
Anderson, incluindo Rupert Friend, Michael Cera e Waris Ahluwalia, e com a
participacao da atriz em ascensao Esther McGregor. Intitulado “Let’s Write”
(Vamos Escrever), o curta-metragem retorna a Biblioteca do Observatério da
Alta Montanha Montblanc - um mundo surreal e coberto de neve, situado acima
das nuvens, habitado por um trio de montanhistas interpretados por Anderson,
Friend e Cera. Em um roteiro que da continuidade a exploracao de Anderson
sobre a profunda conexao da Montblanc com a cultura da escrita, o elenco
navega por reflexdes metafisicas, narrativas da marca e presentes literais com
igual talento.

A nova historia introduz cenarios fantasticos adicionais, notavelmente a
Montblanc Voyage of Panorama, um vagao de trem encenado que atravessa
paisagens imaginarias. A experiéncia do vagao, nas palavras da personagem de
Anderson, “demonstra a ideia da ‘jornada’ literal, metafdrica e poética”. As
personagens refletem sobre a viagem como uma metafora para a introspeccao
e a imaginacao, cada uma parando um momento para refletir, reconectar-se
consigo mesmas e, claro, escrever.

“A Montblanc possui uma heranca e um DNA tao extraordinarios e ricos; uma
fonte inesgotavel de material criativo e histérias a serem descobertas e
contadas. Em Wes Anderson, encontramos o narrador perfeito, oferecendo uma
perspectiva original através da qual as pessoas podem descobrir nossa Maison”,
afirma Marco Tomasetta, Diretor Artistico da Montblanc. “A campanha visa a
gerar um tipo diferente de emocao que os clientes possam vivenciar em todos
os momentos de contato possiveis, despertando sua curiosidade pela escrita e
inspirando-os a colocar a caneta no papel.”

Ao longo do curta-metragem, os produtos
Montblanc fazem aparicoes sutis e nao
tao sutis. Entre os produtos apresentados
estdao a nova Montblanc Writing Traveler
Bag, a iconica Montblanc Meisterstiick, a
“SCHREIBERLING”  (uma caneta-tinteiro
projetada pelo proprio Anderson), uma mesa
de escrita portatil e um histérico relogio
de bolso Minerva — todos perfeitamente
integrados a narrativa.

“0 estilo de Anderson desafia as nocoes
tradicionais de narrativa de luxo. O curta-
metragem vai prender a atencao do
espectador e provavelmente deixard uma
marca duradoura”, explica Stephanie Radl,
Diretora Global de Relacbes com a Marca e
Comunicacao da Montblanc. “Ao desarmar
o publico, ele o incentiva a interagir com
a marca de forma muito diferente. No
final, eles verdao que, além do artesanato
e do design da Montblanc, a Maison busca
inspirar a criatividade em todas as suas
formas e encontrar novas maneiras originais
de contar historias.”

Para dar vida a sua visdao, Anderson contou
com a colaboracdo de Roman Coppola, que
atuou como codiretor e também dirigiu
conteldo adicional de curta-metragem
como parte da campanha, dos produtores
Jeremy Dawson e John Peet, e do diretor
de fotografia Darius Khondji. A direcao de
arte ficou a cargo de Adam Stockhausen
e Stephan Gessler, o figurino de Milena
Canonero e a producdao do Babelsberg
Production Group.
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BMW confirma chegada da nova Serie 2 Gran
Coupé, nas versoes 220 e M235, no inicio do
segundo semestre

A familia de carros esportivos da BMW aumentou com O BMW M235 é o 10° carro da BMW a

a da chegada do novo BMW Série 2 Gran Coupé, nas
versbes BMW M235 xDrive e BMW 220 Gran Coupé
M Sport. Totalmente novos, os modelos chegaram
ao Brasil em julho com pré-vendas ja anunciadas.

O novo BMW M235 xDrive reafirma a tradicao da BMW de trazer
sempre o que ha de melhor em seu portfélio para os clientes
do Brasil, unindo estilo e desempenho. Sua carroceria Gran
Coupé é um dos destaques, dando ao modelo uma silhueta
atraente e esportiva. Com 317 cavalos de poténcia e
aceleracao de 0 a 100 km/h abaixo dos 5 segundos, o modelo
mostra que além do visual, o desempenho também é digno
de um esportivo com motor 2.0 de quatro cilindros na linha
TwinPower Turbo. O BMW 220 M Sport também ¢é equipado
com motor 2.0, mas na previsao de 204 cavalos de poténcia.

venda no Brasil com a assinatura M, tao
tradicional e desejado por quem busca
esportividade no real sentido da palavra.
Além dele, também estdao disponiveis:
BMW X2 M35i, BMW X3 M50, BMW i4
M50, BMW i5 M60, BMW X7 M60i, BMW
iX M60, BMW M2, BMW M3 e BMW X6 M.

A enorme lista de opcdes mostradas
como os carros M e M Performance sao
um sucesso de publico com os clientes
brasileiros e reafirmam o compromisso da
BMW com a abertura tecnoldgica, ja que
trés deles, incluindo o lancamento mais
recente BMW i4 M50, sao elétricos.
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Entenda melhor sobre a Cirurgia Plastica do Abdome

Cirurgia plastica de abdome é uma das mais realizadas em todo o mundo. Trata-se de uma cirurgia estética em
que podem ser tratado os trés problemas de uma s6 vez que ocorrem principalmente apds a gestacdo, momento
em que ha um aumento da quantidade de gordura no abdome e flancos, a pele fica mais flacida e os musculos
do abdome se separam, dando origem a famosa diastase do reto abdominal. Por isso, o abdome perde forma e a
mulher fica mais vulneravel a lidar com seus desafios diarios.

Ap6s a década de 80, a lipoaspiracao passou a fazer parte desta cirurgia e foi
responsavel para que seus resultados melhorassem muito. A cirurgia passou
a resultar em um abdome mais natural, contando com as curvas de um
abdome néo operado, o que levou muito mais pacientes a sala de cirurgia.
A seguranca da cirurgia também foi uma preocupacéao dos cirurgides. Todo o
processo antes, durante e depois da cirurgia passou por algumas adaptacoes
para devolver o paciente o mais rapido possivel a suas atividades de rotina,
como retornar ao trabalho, dirigir e fazer atividades fisicas.

Nos ultimos anos, algumas tecnologias passaram a participar desta cirurgia.
0 vibrolipoaspirador, o laser de diodo, a radiofrequéncia bipolar, os jatos de
plasma e argdnio, e o ultrassom s&o exemplos destas tecnologias. Algumas
delas tem a intencao de dissolver a gordura a ser aspirada e outras sao
usadas com a intencao de retrair a pele, melhorando ainda mais a flacidez
que se forma com o tempo.

0 que deve ser avaliado pelo seu cirurgido é a indicacdo de qual tecnologia
pode ser usada ou se elas sao realmente necessarias. Todas elas aumentam
o trauma desta cirurgia e tem efeitos térmicos, o que pode aumentar
a chance de intercorréncias. Por isso, a indicacdo deve ser precisa e o
cirurgiao deve ter o controle destas tecnologias para nao colocar o paciente
em risco.

Outro fator relevante, no que diz respeito a abdominoplastia, é a associacao
com outras cirurgias. Aumentando o trauma e o tempo cirlrgico, a chance
de alguma coisa fugir do controle é maior. O tempo para se realizar
adequadamente uma lipoabdominoplastia é de 4 a 5 horas, incluindo
enxerto de gordura nos gliteos. A associagdo com uma cirurgia de mama por
exemplo, aumenta o tempo cirurgico de 3 a 4 horas, extrapolando em muito
o tempo limite orientado pela Sociedade Brasileira de Cirurgia Plastica, que
estabelece um limite de 6 horas para procedimentos estéticos. Se existir
mais de dois cirurgides ajudando na cirurgia para que ela se torne mais rapida, mesmo assim as chances de
intercorréncias aumentam por causa do aumento da trauma e da area operada.

Além de sua evolugéo técnica, a abdominoplastia também reflete mudancas na percepcao da beleza e da salde.
A medida que a sociedade continua a evoluir, a cirurgia de abdominoplastia permanece como um simbolo tanto
de autoconfianca quanto de cuidados pessoais, ajudando milhares de pessoas a alcancar o corpo que desejam
e a promover seu bem-estar emocional. Por isso, a abdominoplastia ndo é apenas uma cirurgia, mas uma
afirmacao sobre a capacidade humana de se adaptar, transformar e buscar a felicidade. Deve ser programada
com seguranca e respeito ao organismo da paciente que sera submetida a esta cirurgia, consagrada pelo tempo

e pelos resultados que proporcionam.

Dr. Rodrigo Achilles é cirurgido plastico desde 2002, titular pela Sociedade Brasileira de Cirurgia Plastica, tem Mestrado em
Ciéncias pela UNIFESP, pos-graduado em Consmiatria pela USP, Direito Médico pela UCA, GestaoEmpresarial pela FGV. Trabalha
em sua clinica privada que leva o seu nome e é professor de cirurgia plastica nos principais congressos da especialidade.
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Skin Idole 3 Serum Supertint

Base liquida, leve e de acabamento natural, conta
com 84% de sérum na composicao, enriquecido com
acido hialurénico, niacinamida e esqualano. Esses
ativos proporcionam efeito preenchedor, hidratacao
continua e controle de oleosidade — garantindo uma
pele com vico saudavel e poros suavizados desde a
primeira aplicacao.

Lip Id6le Juicytreat

O Idole Juicytreat é um lip oil com efeito
gloss 3D que proporciona um brilho intenso e
tridimensional instantaneo, sem aquela sensacao
pegajosa indesejada.

Enriquecido com 20% de esqualano, esse lip
oil hidratante oferece uma hidratacao leve e
poderosa, com até mais de 70% de aumento na
hidratacao dos labios logo na primeira aplicacao.

ANCOME

Id6le Eau de Parfum

A elegante estrutura do chipre
traz um toque sofisticado a este
perfume suave e extremamente
feminino. Além de entregar uma
sensacao Unica de conforto.

No centro desta fragrancia esta o
ingrediente mais nobre e iconico
do perfume: a rosa. Em uma
mistura de quatro rosas, revela-se
a rosa moderna, radiante e jovem
de Idole.

O absoluto de jasmim acompanha
esta rosa Unica adicionada para
um acorde limpo e brilhante.

Envolvendo a fragrancia como
um casulo, notas de bergamota,
explodem com pera suculenta e
um toque de pimenta rosa.

Idole Café Crush Maxi Palette X Sheika Daley

12 sombras com acabamento matte brilhantes.

Experimente a combinagcao perfeita de tons nude,
uma paleta de sombras rica e inspirada no café para
embelezar todas as personalidades, oferecendo infinitas
possibilidades para quem deseja criar um visual tanto
diurno e natural, quanto noturno e ousado.
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Animale langa cole¢do OASIS
para o verao 2026

Inspirada no espirito solar do Brasil,
a marca mergulha no universo do
artesanal e da alfaiataria

A Animale, marca do grupo AZZAS 2154, apresenta sua nova colecao
verao 2026, intitulada OASIS, um convite ao escapismo sensorial e a
contemplacdo da leveza. Inspirada por referéncias nauticas, elementos
naturais e uma estética que equilibra o luxo com a simplicidade, a colecao
se constrdi como um refligio poético e solar, onde o real e o imaginario
se encontram e o ato de vestir se transforma em expressao de liberdade.

A colecdao nasce da fusdo entre a elegancia da alfaiataria, o frescor
do beachwear e o protagonismo do artesanal. As pecas exploram
materiais diversificados como o chamois colorido em tons vibrantes de
vermelho e azul, acabamentos manuais feitos em rafia, como saia de
algoddo com detalhes bordados em rafia e vestido com o busto de rafia.

A paleta de cores se divide entre tons marinhos, off white e uma
cartela vibrante que vai do vermelho queimado ao laranja intenso,
complementada por nuances terrosas. Ja os fios tintos e as estampas
aplicadas reforcam o carater grafico e contemporaneo da proposta.

Na colecdo, a marca vem investindo no teste de novos materiais em suas
criacdes como forma de ampliar seu portfolio de matérias-primas e se
conectar com tecnologias emergentes e, com isso, o Couro Belief, uma
tecnologia brasileira produzida a partir da folha da orelha-do-elefante,
ganha forma dentro do universo Animale. A aplicacdo do material vegetal
evidencia nuances naturais, criando superficies organicas e visualmente
tateis. O resultado sdo pecas que traduzem a busca da Animale por
inovacdo com propodsito, unindo estética sofisticada e funcionalidade.

Sem design, a alfaiataria aparece reinventada, mais leve, versatil
e conectada ao espirito do verdo. Combinacdes como bermudas
de linho com tops estruturados e blazers em tecidos tecnoldgicos
trazem funcionalidade e sofisticacao as producdes. Recortes, fendas e
transparéncias sutis garantem sensualidade e fluidez, enquanto acessorios
em resina e croché completam o visual com delicadeza e personalidade.

Mais do que uma colecdo, OASIS é uma experiéncia sensorial, inspirada na
brasilidade e na forca poética do nosso litoral. “Nao é sobre fugir, é sobre
se encontrar”, afirma o manifesto da temporada, que transforma cada peca
em um fragmento de um verao vivido com presenca, beleza e liberdade.
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O Design de um designer -
Interiores construidos a partir do que
nos habita

REPORTAGEM:VALERIA GUAZZALOCA
TEXTO:VITOR DE SOUZA FOTOS:PAULO SHIBUKAWA

oragem, sensibilidade e dedicacao pode ser tudo o que se precisa para construir um rastro de
sucesso, uma chama de esperanca e uma fonte de inspiracao. E isso que se descobre ao se conviver
com Marcelo Colon Dias. Apesar de suas outras qualidades e do contato ainda recente com o designer
de interiores, a cada encontro, reuniao e discussao a qualidade e esmero de seu trabalho se fazem
mais presentes, o que a principio pode impressionar, mas que se torna compreensivel ao dissecar toda
sua trajetoria até os dias de hoje.

Logo ao falar de sua infancia Marcelo se recordou de como possuia interesse pela arte e pelo exercicio
da sensibilidade. Como desde pequeno, mesmo que sem perceber, encontrava formas de moldar o
mundo e expressar a propria individualidade. Ja considerou ser ator ou trabalhar com moda, mas
sabia que a resposta para seus anseios criativos nao residia exatamente nessas areas, algo nao se
encaixaria se ele se desse essa resposta. A principio considerou ingressar no ramo da advocacia,
mas logo percebeu que a area estava muito distante de suas reais aspiracdes. E foi na logistica que
encontrou, por certo tempo, uma forma de canalizar toda sua dedicacao e aptidao para o trabalho.

Mas por algum motivo, que ainda nao havia sido respondido, em um dilema ele se encontrou pela
segunda vez, anos apos sua decisdo. A carreira em logistica por mais que canalizasse suas aspiracoes
de crescimento profissional nao fazia o0 mesmo pelo seu impeto criativo, o que foi se tornando cada
vez mais pesaroso, até que Marcelo decidiu recomecar tudo do zero. Em meio ao conflito de suas
ambicoes com as limitacdes de sua carreira Marcelo retornou ao seu eu mais genuino e se perguntou
qual seria entdo o caminho derradeiro, como ele poderia seguir adiante ndo s6 tendo sucesso, mas
sendo feliz enquanto fizesse isso.

Aresposta ja € sabida, o futuro contado ja foi escrito. E nas suas bases ha indicios minuciosos de que
esse caminho deveria eventualmente se concretizar, de uma forma ou de outra. Quando pequeno,
o futuro designer de interiores, tinha entre seus lazeres preferidos ler as revistas de decoracao
dispostas pela casa de sua avo e jogar The Sims™. As revistas eram inumeras, diferentes publicacoes
de diversas editoras. Ali encontrava combustivel suficiente para suas horas de jogo, em que sempre se
apegou muito na construcado das casas, em moldar os ambientes internos onde os personagens viviam.
Os personagens em si e demais possibilidades oferecidas pelo jogo eram claramente secundarias em
sua mente, seu interesse estava na criacao de ambientes, na construcao de casas que propusessem
condicdes de convivio que ele julgasse instigantes e diferentes. Ali, sem perceber, no exercicio de seu
lazer, desenhava seu derradeiro futuro.
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Décadas depois, adulto, a resposta surgiu dai. O caminho capaz de extrair seu
pleno potencial era o design de interiores, a alianca entre suas habilidades e
aspiracoes. Assim que lhe surgiu a resposta pediu desligamento da empresa
em que trabalhava e mudou para a area que buscava. Teria que comecar do
zero, seria dificil, a jornada exigiria esforco, isso nunca refreou sua decisao,
tinha certeza de que conseguiria atingir seus objetivos porque confiava
plenamente em seu trabalho e na sua capacidade de se reinventar. Em seus
anos iniciais passou por duas empresas em que atendia diretamente arquitetos
e compradores de produtos de decoracao. Pacientemente Marcelo solidificou
as bases de sua carreira, aprendendo todo dia, de forma aberta e também
critica, estabelecendo para si 0 que hoje séo seus padroes de servico.

Alguns anos apds seu recomeco era dada a hora de seu segundo salto de fé. Saiu
da empresa em que trabalhava e sob a tutela de uma amiga que ja trabalhava
como designer de interiores comecou a atuar na area. Passado pouco tempo
Marcelo ja reunia a experiéncia, historico e carteira de clientes necessaria
para abrir seu proprio escritério e, novamente, teria que dar mais um passo
adiante, mas Marcelo nunca temeu seguir em frente, por um segundo sequer.

Isso nos traz ao presente, cerca de quarenta projetos e cinco anos depois.
Agora com sua equipe, Marcelo tem seguido tao meticuloso, criativo e dedicado

como antes, buscando instilar os padroes de
servico que definiu como necessarios em
seus anos de experiéncia prévia na forma
de trabalhar tanto de sua equipe, quanto
de seus fornecedores. No que diz respeito
a fornecedores Marcelo costuma procurar
pela mesma ética de trabalho, qualidade
e disciplina que cobra de si mesmo. E,
segundo ele, a cobranca que tem consigo
mesmo € a entrega de um trabalho a cada
dia melhor e a garantia da acomodacéo das
necessidades de seus clientes.

Discutindo com ele sobre a acomodacao
dessas necessidades e o processo de
concepcao dos projetos fica muito claro
o significado real do que é um projeto de
design de interiores: um trabalho fruto da
projecao, de um conjunto de consideracdes,
calculos e estimativas sobre as diferentes
interacoes das pessoas entre si e com o
ambiente em que vivem. E nessa busca
por otimizar as informacgoes trazidas pelos



clientes que o resultado final que se obtém
acaba sendo uma expansao da visao que eles
tém do proprio convivio ideal.

Segundo Marcelo, quando, as vezes, algum
cliente fala que nao sabia que dava para
fazer tanta coisa € que ele percebe que seu
trabalho atingiu seu proposito. O proposito
de alinhar o que é belo e cabivel ao projeto
as preferéncias e, principalmente, aos
habitos dos clientes. Expandir a visdao dos
clientes depende de conectar todos esses
elementos, um bom designer nao pode
pensar somente em criar uma sala de
estar bonita, mas uma em que a familia se
relna, converse e divida bons momentos
juntos. Para isso estética nao é suficiente,
é necessario entender como acomodar cada
pessoa com suas peculiaridades e até manias
em espacos, acima de tudo, acolhedores,
funcionais e pensados cuidadosamente
para o seu dia a dia. O projeto de fato cria
vida quando a pessoa esta vivendo ali. A
disposicao fisica do espaco é apenas mais
um elemento no projeto real do designer
que é o convivio em sua ultima instancia.

Para além do que os clientes precisam hoje
também é preciso pensar no que eles podem
precisar no futuro, pois obra é algo que as
vezes as pessoas passam 20 anos na casa
sem fazer para evitar possiveis transtornos.
Marcelo destaca que € necessario levar
em conta que as pessoas e necessidades
mudam. O cliente que hoje nao precisa de
um ponto de agua para a geladeira, por
exemplo, daqui a cinco ou dez anos pode
querer trocar sua geladeira por uma que
precise de um. Ele considera que prever e
agir sobre esse tipo de situacao seja uma
de suas principais atribuicdes, por isso tem
o costume de incluir alguns aspectos de
infraestrutura extras em seus projetos.

Ao falar de criatividade Marcelo reforca que
a marca de cada projeto € o proprio cliente,
seus gostos, personalidade, estilo de vida e
desejos. Existe o profissional, que da vida e
faz o design desses espacos, mas a matéria
prima é o cliente, é quem esta do outro lado
da sua mesa na primeira reuniao e que vai
habita-los. O que é projetado acaba sendo
um reflexo deles, do que mora dentro de
seus coracdes e mentes. Por isso, para
Marcelo, ndo existe uma formula para fazer
direito, mas existe uma férmula para fazer
dar certo.

Ping Pong

Um cheiro: de Omalone.

Um gosto: doce.

Um desejo: Continuar crescendo em todos os sentidos. Pessoalmente
e profissionalmente. A minha profissao € uma das coisas que eu mais
amo fazer.

Eu vou estar daqui a 5 anos fazendo o que: Se deus quiser muitas
familias felizes.

Uma cor: verde.

Uma coisa que vocé ama fazer: ficar sentado na varanda do meu
prédio olhando a vista.

Campo ou praia: Os dois. Praia, mas amo os dois.

Um lugar: Ilhabela.

Um lugar que eu ainda vou conhecer: Finlandia.

A melhor viagem que eu fiz na minha vida foi: Italia.

Religido: Eu acredito em Jesus, em deus. Eu sou espirita, mas eu
acredito em um deus e em um Jesus s6.

O Marcelo pelo Marcelo, quem é o Marcelo: Eu quero conquistar o
mundo sem perder a minha esséncia. Eu ndo quero mudar por conta de
nada. Eu acho que tudo que eu tenho até hoje é pelo que eu sou. Nao
pelo que eu tenho ou pelo que eu vou ter. Eu quero continuar sendo
a pessoa que gosta de ficar em casa de chinelo, sabe. A vontade, sem
se preocupar com o que os outros acham da forma como eu tenho que
ser para agradar.




ESPACOS QUE
CONVERSAM
ENTRE S|

PROJETO: STUDIO MARCELO COLON

Harmonia, contemporaneidade e funcionalidade. Seguindo seu
método de trabalho, o designer de interiores Marcelo Colon
apresenta esse projeto levando em conta tanto as requisicoes
de seus clientes, quanto seus padroes de qualidade e bom
gosto. Unindo esses trés principios como ondulacdes em um
lago, seus ecos e sua dissipacao. O
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A cozinha integrada
convida a muitos
encontros

FORNECEDORES

OBRA: JORDANI ENGENHARIA - PEDRAS: MC MARMORARIA
PLANEJADOS: S0ZO MARCENARIA - MOVEIS: D'CASA CONCEITO
CAMAS, COLCHOES E ENXOVAL : SATE CONCEITO

ILUMINAGAO : GTE - ELETRODOMESTICOS : EUROCUCCINA
OBJETOS DE DECORAGAQ: DILMA MACHADO

VIDROS E ESPELHOS : LL VIDROS

PAISAGISMO : ZUFFO - QUADROS: MOLDURA MINUTO

PAPEIS DE PAREDE, TAPETES, CORTINAS: HOUSE DECOR

Comecando pelas areas de convivio, a unido dos ambientes da
cozinha e sala de estar através da abertura da parede principal,
com sua substituicao pelo balcdo em quartzo branco disputa o
protagonismo do ambiente e contrasta diretamente com o painel
de marcenaria no tom de couro de camelo, que se estende também
como porta para os ambientes intimos da casa.

A escolha pela exploracao de um conceito aberto entre a sala de
estar e cozinha teve em vista permitir que os moradores consigam
manter um melhor convivio e interacdo mesmo enquanto
estiverem cozinhando, algo que surgiu como uma requisicao ao
designer. Enquanto que o painel em marcenaria traca a linha
entre os ambientes em que o convivio é mais bem-vindo e os
demais, reservados principalmente aos moradores da casa.

A cozinha se destaca pelo seu esquema de cores, ao optar pela
quase sempre infalivel combinacao de preto e branco foi possivel
obter um resultado ao mesmo tempo moderno e sofisticado. A cor
branca foi destinada tanto para a pia quanto para a area seca, em
que foi utilizado de base o mesmo quartzo branco da bancada que
liga os ambientes. Ja a cor preta, principal tema da cozinha, foi
empregada por toda a marcenaria, exceto pelos detalhes na cor
de couro que envolve a geladeira e os demais nichos. Com seu
cinza prateado, os eletrodomésticos da De Bacco, fornecidos pela
Eurocuccina, se mesclam harmoniosamente ao todo, entregando
o melhor do design, tanto em estética quanto em desempenho.






A sala, em continuidade ao ambiente
da cozinha, foi trabalhada em tons mais
intermediarios e acinzentados, desde as
paredes até o mobilidrio, com pontos de
constraste bem definidos e dosados. Essa
abordagem teve como objetivo tornar o
ambiente mais acolhedor e ameno em
relacdo a cozinha, sem abrir mao da vida
e estimulo esperada de uma area comum.
O grande painel de marcenaria na cor
de couro de camelo, juntamente ao
revestimento do sofa, na mesma cor, servem
como os principais pontos de contraste da
sala de estar.

Ainda assim, a mesa de jantar, rodeada
das cadeiras em tecido verde acinzentado,
consegue se destacar enquanto ajuda a
conectar os diferentes espacos.



Espaco para receber quem chegar

Mais que uma simples area para refeicdes, a
varanda foi pensada especialmente para receber
a familia. Nela foi criada uma ilha revestida
em granito italnas para apoio de alimentos e
acessorios culinarios. Sob a pedra ha um ripado na
mesma cor da mesa que foi produzida, pela Sozo
Marcenaria, sob medida para esse ambiente. Para
o painel sobre a pia foi utilizada marcenaria no tom
de couro de camelo como uma forma de manter a
consisténcia estética dos ambientes de convivio da
casa. E o restante da composicao do mobiliario foi
completa com trés cadeiras e um banco, da D’Casa
Conceito. Uma poltrona em verde com apoio para
pés foi posicionada com vista para o mar, dando o
toque final nesse espaco.

Um lavabo lindo de mostrar

0 lavabo na transicdo entre as areas de convivio
e descanso passa a trabalhar alguns outros temas
que se repetirdo nos demais comodos, trazendo
um senso de continuidade e coesdo estética.
Através de elementos especificos, como o portico
de marcenaria do lavabo, esses temas ecoam
formando a imagem completa do projeto.

Para esse ambiente o designer apostou em um
papel de parede de cor preta em animal print para
a trabalhar a sofisticacdo do ambiente desde sua
base. O espelho organico da Land’s Puxadores, a
cuba de apoio Deca sobre a pedra de 6nix iluminada
e os metais da linha quadratta corten Deca
trazem ainda mais forca ao espaco. Os acessorios
decorativos sobre a bancada, foram fornecidos
pela da Dilma Machado, e complementam a forte
impressao deixada pelo espaco. O paisagismo
ficou por conta da Zuffo Paisagismo e foi pensado
para trazer um ar de tranquilidade e amenizar a
intensidade do recinto.
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Espaco de trabalho
sofisticado e ergonémico

Na fronteira entre os espacos de convivio e os mais privados
da casa o terceiro quarto foi planejado como um escritorio e
quarto de armazenamento.

Em termos de disposicao do espaco, duas paredes foram
destinadas a marcenaria, em uma das quais foram aplicados
espelhos em duas das portas, visando aumentar a impressao
de amplitude. A area de trabalho foi elaborada sob medida,
respeitando diversos aspectos de ergonomia para melhor saude
a longo prazo de quem utiliza-lo.

A cor escolhida para a marcenaria espelha a da cozinha, porém
dessa vez o contraste nao se faz com o branco, mas com o
marrom da madeira e o azul marinho do papel de parede em
textura de linho. O resultado final é um espaco caloroso, porém
austero, que trabalha sua sofisticacdo através de diversas
camadas de elementos decorativos desde o papel de parede,
com sua textura similar ao jeans, até a persiana e o portico.




0 quarto de solteiro, onde esteve mais presente
a visdo do designer, trabalha com um conjunto
um pouco mais complexo de fatores em sua
composicao. Desde as diferentes fontes e tipos
de iluminacao, até os nichos de armario, que s
podem ser vistos da mesa de trabalho.

Apesar da relevancia do esquema de cores
para a estética do quarto, a diversidade de
texturas e camadas presentes nesse comodo
foi essencial para combinar ambas impressoes
de modernidade e conforto. O papel de parede
em cimento queimado e o piso em tom mais
claro, ambos da House Decor, preenche boa
parte do ambiente de forma leve, permitindo
trazer mais intensidade nas cores dos elementos
complementares sem comprometer a questao
do conforto. A marcenaria no tom de chumbo
que abraca a cama e a mesa, o trabalho em
gesso do teto nas cores de chumbo e branco e
a persiana cinza preenchem o espaco com mais
forca, porém sem gerar alto contraste, trazendo
mais corpo para o ambiente sem satura-lo.

O contraste, que foi limitado nesse quarto,
encontrou espaco nos elementos de iluminacao
em metal preto e nas paredes proximas a
entrada do ambiente, pintadas no tom acropole.
Para a finalizacao do ambiente, pensou-se na
inclusdo de dois quadros da Moldura Minuto e
objetos decorativos da Dilma Machado, que
acrescentaram nuance e variedade ao todo. A
cama, colchao e o envoxal, foram escolhidas
visando o melhor em termos de conforto e
conformidade estética.



FOTOS: PAULO SHIBUKAWA

A delicadeza dos diferentes tons off-white contagia o
ambiente de 16m?2. A cama e o enxoval de linho egipcio
650 fios da Sate Conceito trazem o conforto para uma
noite de descanco perfeita. A cabeceira estofada, os
papéis de parede na textura de linho e a cortina da
House Decor se combinam para estabelecer a sensacao
de acolhimento do quarto do casal. A delicadeza e
elegancia dos objetos de decoracdo, fornecidos pela
Dilma Machado, atua como aspecto complementar
final a estética pretendida para o ambiente,

Para maior conforto acustico foi incluido no projeto,
juntamente com o detalhe em gesso na cabeceira,
uma manta acUstica para isolar o ambiente de
sons externos(realizado pela Jordani Engenharia).




No espaco do closet, produzido pela Sozo Marcenaria,
tudo ficou funcional e refinado. Com os tons alinhados
a todas as texturas e com quatro portas de espelho
dando mais amplitude para o espaco, 0 que
inicialmente poderia ter sido apenas um closet,
transformou-se em um espaco de autocuidado e
organizacdo pessoal.

Paraisso, na outra extremidade do espaco foi projetada
a bancada de maquiagem com um espelho frontal e
tomadas proximas, que permitem conectar aparelhos
eletronicos, tanto de beleza quanto de trabalho.
Apesar da preocupacdao com a fucionalidade e uso
do espaco, nesta suite o conforto e a tranquilidade
foram o ponto alto do projeto.
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D'casa

om mais de 30 anos de experiéncia atuando no mercado de mdveis e decoracédo a D’Casa, além
de reunir em seu portfélio de servicos um conjunto amplo de solucdes para ambientes internos, se
destaca pelo nivel de servico prestado. Adriana Zucchini, uma das atuais gestoras da empresa e
filha dos fundadores, atribui a humanizacao do atendimento e respeito as necessidades dos clientes
importancia central para o sucesso do negocio ao longo de todo esse tempo.

Segundo sua visao, mais do que comercializar produtos, é necessario construir relagdes de confianca
com seus clientes, para que perdurem ao longo de muito tempo. Adriana entende que os produtos
que vende e os servicos que presta muitas vezes impactam a vida dos clientes por anos e chegam
a fazer parte de sua histdria e convivio diario, portanto, é essencial que estejam de acordo com o
esperado. Nao raro, clientes da D’Casa tornam a comprar com a marca por diversas vezes.

Atualmente, dentre o conjunto de servicos prestados pela empresa € possivel encontrar
solucdes em moveis, moveis planejados, objetos de decoracdo, quadros, servico de personal
home e IProtector. O servico de personal home é realizado pela consultora especializada
da D’Casa e tem como foco ajudar a expressar a personalidade dos moradores em suas casas,
mas baseada no conhecimento especializado em decoracdo. Ja o IProtector é um servico
de higienizacdo e impermeabilizacdo de estofados. Quando se pensa nos diferenciais da
D’Casa o primeiro ponto que surge é seu atendimento completo de ponta a ponta, uma vez
que seu servico se estende desde o atendimento até a entrega e finalizacdo dos ambientes.
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I Ié mais de 20 anos a M&C atua na area de decoracdo de interiores, comprometida em entregar
obras com acabamento em pedras perfeito. O negdcio nasceu em Sao Vicente, onde esta localizada
sua sede, na qual as pedras sao elaboradas, e atualmente conta com outra loja na cidade de Santos.

A M&C trabalha com jazidas proprias, permitindo a entrega de materiais exclusivos e da mais alta
qualidade a precos competitivos aos seus clientes. A utilizacao de jazida propria permite um mais
rigoroso e seguro controle de qualidade sobre o produto final. Para habilitar toda essa operacao
a empresa tem a sua disposicao mais de 20 profissionais equipados do mais moderno maquinario
utilizado na comercializacdo de marmores e granitos.

Levando em conta a variabilidade das necessidades e gostos de seus clientes a empresa dispoe de
um amplo catalogo de pedras naturais, de quartzo e dekton; que passa por renovacdes conforme
inovacoes em materiais sao lancadas.

Para a composicao de uma proposta de valor robusta a M&C Marmoraria alia a qualidade e
competitividade de seus produtos a um atendimento e pds-vendas pratico, rapido e especializado,
encarando seriamente seus acordos. Segundo Carlos Cavaca esse é seu diferencial enquanto gestor.
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DILMA MACHADO
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Oferecer o que ha de melhor, inovar, buscar o encantamento do cliente por meio da criatividade. Essas sao
caracteristicas facilmente observadas na loja de decoracao e presentes Coisas da Casa - Dilma Machado. Com
um portfélio gigantesco de pegas sofisticadas e excelentes opgoes para decorar, a loja é a materializagao
da grandeza mental de sua gestora. “Quando eu era crianca e me perguntavam o que eu queria ser quando
crescesse, sempre respondia que queria ser grande. Mas ndo de altura, queria ser grande intelectualmente,
financeiramente, na lembranca das pessoas e naquilo que eu faco. E isso que eu cultivo todo dia”, diz a
empresaria. “Existe uma frase que diz: Nem que eu viva cem anos, nunca eu paro de aprender. E eu adapto
para: Nem que eu viva cem anos, hunca paro de crescer”, enfatiza ela, que manteve o mesmo pensamento
durante a crise brasileira e, mesmo com as dificuldades da economia, expandiu o nimero de lojas.

Como empresaria, Dilma Machado sempre pensa em se superar. “Busco sempre fazer melhor do que eu
fiz ontem. Desde menina que os meus pensamentos sao muito grandes e ligados a arte. Sempre tive essa
fixacdo pela arte, pelo belo”, explica a empresaria. “Muitas pessoas acham que isso é desnecessario, mas
para viver bem, vocé precisa estar cercado de pecas e cenarios que te agradem, te facam feliz e iluminem
seus olhos”, ensina. E ela deixa claro que nao esta falando de poder aquisitivo: uma roupa e um vaso bonito
nao precisam ser necessariamente caros. “Estamos falando de beleza, de cultura, de embutir nas pessoas
com uma peca o conhecimento, toda a obra do artista, a rota que ele passou, a evolucdo que teve”, diz ela.

Olhando para tras, ela sabe o que conquistou e, mesmo com as dificuldades, nao hesita em falar: teria feito
tudo da mesma forma. “Para percorrer uma estrada, vocé tem que comecar no inicio dela, cumprir todo o
percursoparachegaraondevocéquer. Naodaparapularetapas, naodaparaquereratravessarolagosembarco.
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AHouse Decor, fundada ha mais de 10 anos na cidade de Santos, por Alan Migues Ayres,conta
atualmente com um conjunto muito amplo e profundo de solugcdes para ambientes internos
e traz como diferencial seu atendimento integrado e especializado. A empresa quando
comecou ja possuia portfolio amplo. Vendia cortinas, persianas, papéis de parede, pisos
vinilicos, laminados e rodapés. Mas desde entdo, a busca pela constante renovacao e
expansao permitiu a incorporacao de solucdées em iluminacao, revestimentos, metais,

I D banheiras, spas, moveis convencionais e moveis planejados ao portfdlio de produtos.

Além disso, novas frentes de negdcio surgiram, como a House Decor Office, voltada
HOUS€E DECOR . ) ; ;
para o atendimento de ambientes corporativos com cadeiras, mobiliario e estruturas
complementares. Uma das frentes de negdcio mais recentes foi a de turismo, atuando com
tours exclusivos moldados aos padroes de qualidade e gosto dos clientes da House Decor.

Independentemente dos produto e servicos fornecidos é seguro admitir que a House Decor,
com sua equipe atual de 30 colaboradores, tem como seu guia facilitar e possibilitar o acesso
a solucdes de alta qualidade e relevancia para seus clientes. A empresa atua focada em
prestar atendimento personalizado por profissionais especializados e foca na construcao de
ofertas de qualidade a precos competitivos.



N ascida em 2011 a partir de toda a experiéncia de seu diretor Leonardo Devezas, originario

de uma familia de vidreiros com mais de 70 anos de vocacao, a LL Vidros surgiu com foco
em entregar inovacao e seguranca de primeira linha. Essa orientacdo é seguida como uma
I forma de se diferenciar em um mercado muitas vezes marcado por irregularidades e nao

atendimento a normas técnicas.

Porém, o empresario entende como essencial, para além da qualidade técnica e material

de seus produtos, o destaque estético das pecas que comercializa. Portanto, ao entrar em
VI D Ros contato com a LL Vidros é possivel ter acesso a um servico qualificado aliado a produtos que
ESPELHOS E FECHAMENTO DE SACADAS seguem tendéncias internacionais de design e seguranca.

Segundo Leo, o segredo para o crescimento que a empresa teve desde o comeco se deve ao
seu cuidado de nao dar passos maiores do que a perna. O gestor considera primordial que a
empresa siga seu proprio ritmo, operando dentro de suas melhores capacidades. E em seu
horizonte para os proximos anos cita o investimento em uma loja em S&o Paulo
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A Marcenaria Sozo é exemplo em termos de projetos personalizados e integragao de processos
produtivos. Com os 17 anos de experiéncia de seu lider, Maykon Evandro da Silva, distribuidos em
todas as pontas da cadeia de producao marceneira, nos trabalhos da empresa sao inscritos toda
essa experiéncia de forma integrada e altamente coesa.

O compromisso da Marcenaria Sozo com a qualidade final dos projetos entregues, dos materiais
utilizados e com nivel técnico e produtivo de suas equipes foi o que pavimentou seu caminho
de crescimento até o momento e é a base sobre a qual o seu futuro esta sendo construido.
S O Z O Maykon comenta que, mesmo que a equipe funcione de forma harmoniosa é necessaria muita

organizacao e comprometimento de sua parte, uma vez que um dos diferenciais de seu negdcio
esta na visao integrada dos processos marceneiros que ele desenvolveu ao longo de sua carreira.

MARCENARIA

Para garantir a sustentabilidade de seu crescimento a lideranca aposta de forma gradativa
em acoes de aumento na escala de sua producao, prezando principalmente pelos padroes
de atendimento e qualidade dos processos produtivos em detrimento de um ganho de escala
demasiado repentino.
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PAISAGISMO & INTERIORES

l \ Zuffo Paisagismo é uma empresa com mais de 35 anos de experiéncia em servicos de
paisagismo e decoracao de interiores. Com duas lojas em Santos, SP, a empresa oferece uma
variedade de servicos, incluindo:

- Reformas de Jardim: manutencao e reforma de jardins residenciais e empresariais

- Manutencéo de Jardim: implementacao de pedras e plantas, além de servicos de jardinagem
- Projetos Paisagisticos em 3D: criacdo e execucao de projetos personalizados para casas,
empresas e condominios

- Poda de Arvores: servico profissional com experiéncia em todos os tipos de arvores

- Jardim Vertical Permanente e Natural: criacao e manutencao de jardins verticais para
ambientes internos e externos

- Aluguel de Vasos Ornamentais: para eventos e decoracao.

A empresa é conhecida por sua equipe especializada e comprometida em fornecer servicos
de alta qualidade, priorizando a satisfacao dos clientes e a preservacao ambiental. Com
uma abordagem personalizada, a Zuffo Paisagismo busca criar ambientes harménicos e
sustentaveis que atendam as necessidades especificas de cada cliente.



Av. Azevedo Sodré, 48 tel.:13 98204-0068

www.coisasdacasa.com.br @coisasdacasa
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Paixao e Compromisso:
areceita para a construcao
de um lar.

Como Alan Migues Ayres, gestor e idealizador da
House Decor, ergueu, sustentou e mantém crescendo
seus empreendimentos.

REPORTAGEM:VALERIA GUAZZALOCA
TEXTO:VITOR DE SOUZAFOTOS:PAULO SHIBUKAWA

Com mais de 20 anos de experiéncia no mercado de decoracdo, Alan Migues Ayres,
empresario idealizador e gestor de House Decor, comenta que a empresa nao é apenas seu
trabalho, mas um sonho realizado e em plena evolucao. Ao tratar com ele sobre o assunto
é possivel ver o quanto Alan valoriza sua equipe, por diversas vezes reconhecendo sua
participacdo na construcao de tudo que hoje esta posto. Ainda assim, mesmo delegando
responsabilidades, sua marca pessoal estd presente por todo o negdcio. Por tras de cada
grande ou pequena decisdo a empresa conta com a visdo de negocios de seu gestor.

Quando se destaca o conjunto de atualizacdes e expansdes no portfélio da House Decor
Alan reforca que por mais bem sucedidas que sejam essas decisdes sempre ha algo a ser
ajustado ou aperfeicoado. A busca por novos produtos, por uma nova forma de atender
aos clientes ou de fornecer servicos ¢ um continuo. Ha algumas iteracbes do que
da resultado e do que ndo da e, por mais que as mudancas que se solidificam sejam as
mais efetivas, isso nao significa que ideias e oportunidades que nao trazem resultado
imediato devam ser descartadas. As vezes um servico ou produto ndo encontra toda
a demanda que poderia pela forma como é apresentado ao cliente, ou por questdes de
momento de mercado ou até mesmo questdes de curva de adogdo de novas tendéncias.

A curva de adogdo de novos produtos ou tecnologias € um conceito consideravelmente
disseminado no meio corporativo e faz uma proposicao simples sobre a receptividade a novos
produtos dentro de uma populacao analisada. Segundo o conceito, uma determinada populacao
tende a aderir a novos produtos e tecnologias gradativamente em grupos de pessoas, das mais
abertas a inovagao as mais conservadoras. O interessante desse conceito € que ele da uma pista
sobre como uma massa populacional pode se comportar frente a novidades e pode ajudar a
compreender porque, muitas vezes, para certas solucdes de produtos e servicos o que a principio
parece um fracasso eventualmente se transforma em um caminho de investimento lucrativo.

Dessa forma, Alan valoriza muito o processo de estudo, teste e implementacao das solucoes
que considera incluir no portfélio de seus empreendimentos. Ele entende que tudo deve
caminhar em conjunto e nao gosta de simplesmente deixar oportunidades para tras sem
antes ter a certeza de que investiu o tempo e trabalho necessario para elas florescerem.
Isso é algo que se estende para seu estilo de lideranca e conducdo de equipes. Nesse
contexto sua filosofia de gestdo prega que as atividades da empresa devam andar em
bloco, conjuntamente. Toda e qualquer operacao e atividade é valorizada e é através desse
cuidado e dedicacao que o time consegue entregar projetos completos e encantadores.
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Esse mesmo modo de trabalho, cuidado e atencdo dedicado as
operacoes € direcionado para o desenvolvimento profissional e
pessoal de sua equipe. Alan entende que é preciso muita paciéncia
e tempo para desenvolver uma equipe sinérgica e confiavel.
“A principio as pessoas sao mais fechadas e distantes e, como em
qualquer tipo de relacdo, o contato, a colaboracdo e o tempo véao
revelando novas faces e potenciais das pessoas que antes elas nao
mostravam por falta de oportunidade ou proximidade. Entao investir nas
pessoas e permitir que elas sejam elas mesmas, claro, o profissionalismo
é sempre primordial, faz com que ao longo do tempo vocé tenha uma
equipe muito mais capaz, efetiva e independente”, comenta Alan.

Ele ainda completa, “Atualmente a House Decor funciona sem
precisar da minha presenca, o que é essencial para a salde de
qualquer negocio, mesmo que eu ainda me dedique para estar o

mais presente possivel e imbuir a minha esséncia no que fazemos”.

A partir desse olhar acolhedor, cooperativo
e dedicado o conjunto de pessoas e ativos
da House Decor toma outra forma e se
constitui em algo além de uma simples
empresa. Construir lares, dar vida a espacos
inicialmente vazios, agregar pessoas e
conectar seus desejos e perspectivas de
forma harmoniosa sdo todas ambicoes
que Alan se empenhou ao longo de
toda sua trajetoria para transmutar na
esséncia de seus empreendimentos.

Ao encontrar o empresario o mais comum
é vé-lo imerso em seus projetos e planos
para o futuro, que se estendem para além
dos proximos cinco anos. Na verdade,
sua visao se estende para um momento
ainda mais distante, porém sabe muito
bem que o crescimento vem um passo de
cada vez. E dispde de cada passo com o
mesmo cuidado e empenho necessarios
para transformar uma casa em um lar.
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A Recelta da
Autenticidade

Uma carreira dedicada a dar protagonismo a vivéncias
reais e populares e conectar as proprias origens ao mais
sofisticado fazer culinario.

culindria é um aspecto central da cultura de qualquer povo através do mundo e do
tempo. Nos habitos culinarios de um povo esta inscrita sua historia e seu préprio tecido
social. A forma como as pessoas se relacionam entre si, do ambiente mais privado ao
mais publico, com a natureza e o meio ambiente estd diretamente refletida em seus
habitos a mesa. Dario Costa, Chef responsavel por cinco operacdes gastrondmicas, o primeiro
sendo o Madé, em Santos, que foi seguido pelo Paru, o Acougue do Mar, o Benedita Cozinha
Afeitva e o Deus Ex-Machina, tem na ciéncia dessa questdo a fundacado de sua filosofia profissional.

Nativo de Santos, no litoral paulista, e filho de mergulhador profissional, desde pequeno o mar
esteve muito presente na vida de Dario, que cresceu aprendendo a respeita-lo enquanto surfava em
todas as ondas que podia. Esse primeiro passado e essa primeira paixao pelo mar cresceram cada
dia mais fortes nele, um amor que ele permitiu aflorar e através do qual cresceu e se transformou.

Sua trajetdéria na culindria comecou do outro lado do mundo, para onde foi levado pelo mar,
como era de se esperar dele em sua juventude. Recém-chegado na Nova Zelandia logo se
empregou lavando loucas em um restaurante. Nesse emprego, que a principio era apenas uma
forma de sustento, sua curiosidade comecava a despertar para novas possibilidades de vida.
Conforme conquistava seu espaco na cozinha e aprendia e trabalhava em diferentes etapas da
preparacao dos pratos a certeza da culinaria como profissao se solidificava mais em sua mente.

Ap6s certo tempo, Dario retornou ao Brasil em busca de se graduar como Chef e, passado
um breve periodo exercendo a profissao no pais, sentiu novamente a necessidade de alcar
um patamar mais alto dentro da area. Foi quando, com quase 25 anos de idade, tomou uma
decisdo crucial para sua carreira, rumou para a lItadlia, onde se tornou um entusiasta da
profissdo. Sua trajetoéria pelo pais comecou em Asti, no Piemonte, onde fez escola de cozinha
e depois continuou em Noli, na Liglria, trabalhando no estrelado restaurante Vescovado.

Seu tempo no pais mediterraneo além de despertar o amor pela profissao enriqueceu muito
seu conhecimento e habilidades. Por la o chef experimentou em primeira mao a capacidade
da Neuvelle Cuisine na criacao de pratos que elevam o sabor dos produtos utilizados. A
valorizacdo dos ingredientes e o foco na preservacdo de seus sabores principais € uma das
principais propostas da abordagem culinaria moderna. A real maestria de qualquer profissional
esta em saber em como se utilizar dessa abordagem, ndo somente segui-la cegamente.

Um tempo apds sua experiéncia no mediterraneo, Dario, conhecendo a Indonésia a trabalho,
reparou em como a culinaria popular do pais, assim como a do Brasil, conflitava com esses
principios da Neuvelle Cuisine e como, apesar disso, muitos dos pratos locais eram ricos em sabor
e qualidade. Todas essas experiéncias moldaram as bases para sua abordagem culinaria atual.

Todos os seus projetos desde o retorno a Santos com a abertura do Madé, primeiro restaurante
proprio do chef, foram feitos com o objetivo de valorizar e reconhecer o que ha de mais
genuino em toda sua trajetdria. E isso vem desde a conducdo das operacdes de seus cinco
estabelecimentos, até composicdo dos menus das casas e criacdao de seus pratos de destaque.
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Dario é um chef multifacetado, porém com alto dominio no uso de
produtos de origem marinha em sua culinaria. Seu trabalho tem
como ponto central dar destaque a pescados pouco valorizados,
mas ricos em sabor e valor nutritivo. Com as técnicas que
aprendeu ao longo de todos esses anos de trabalho e estudo,
principalmente no contato direto com os pescados de alta
qualidade do mediterraneo, ele atua focado em dar protagonismo
a producdo de peixes local e valorizar o terroir da regido.

O consumo de peixes atualmente no Brasil, por estar muito
concentrado em algumas espécies especificas, gera muito
desperdicio de pescado. Ao contrastar essa questdo do desperdicio
com a desigualdade de acesso a alimentacdo pela populacao,
Déario comenta que sentiu a necessidade de trabalhar ativamente
para quebrar o preconceito com esses peixes mais impopulares.

Através de suas escolhas profissionais Dario demonstra o quanto
valoriza tudo que o impulsionou a ser o profissional que é hoje,
além de todo o conhecimento que reuniu acerca da pesca e do
modo como consumimos pescados. Mais do que tudo, ao analisar sua
trajetoria, talvez o que mais se destaque seja sua autenticidade.
O Madé e todas suas outras operacdes sao frutos de escolhas,
decisbes e trabalho que so poderia ter vindo dele e de sua equipe.

FOTO: FERNANDO YOKOTA
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Demanda por cruzeiros de
luxo cresce no mundo todo.
Servigos personalizados,
destinos exclusivos e conforto
de alto padrao.
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turismo de luxo vem se consolidando como um dos
setores que mais cresce no mundo, e isso também acontece no
segmento de cruzeiros. Para quem quer entender melhor esse
universo, a Krooze, maior plataforma brasileira de vendas de
cruzeiros, preparou um panorama sobre como sao, quem viaja
e quanto custa embarcar em uma experiéncia de luxo no mar.

Segundo o Relatorio do Mercado de Luxo de 2025, divulgado
pelo Cruise Industry News, a previsao é de novas embarcagoes
com um valor total de 14,4 bilhdes de ddlares até 2032,
representando um aumento de 5,1 bilhdes de ddlares em
relacdo a 2024. Esse crescimento reflete a busca cada vez maior
por experiéncias exclusivas e personalizadas a bordo.

Segundo Paulo Papoy, CEO da Krooze, o desejo por viagens de
luxo esta diretamente relacionado as novas expectativas dos
viajantes. “O consumidor de hoje busca mais do que conforto:
ele quer experiéncias Unicas, atendimento personalizado e a
possibilidade de explorar destinos de forma exclusiva. Essa
mudanca de comportamento explica por que o segmento
de cruzeiros de luxo estd em plena expansao, com novas
embarcacdes cada vez mais sofisticadas”, afirma Papoy.

Tamanho dos navios

A experiéncia de luxo comeca ja no tamanho dos navios:
sdo embarcacdes menores, que acomodam entre 100 e 700
passageiros. A tripulacdo é treinada para atender clientes
exigentes, que valorizam um servico atencioso, porém discreto,
e gostam de ser reconhecidos pelo nome. Nos cruzeiros da
categoria contemporanea, voltados para familias e roteiros
mais populares, a capacidade pode chegar a 6 mil passageiros.
Outro diferencial importante é a proporcao entre tripulantes

e hospedes. Em cruzeiros econémicos,
a média é de um tripulante para cada
2,5 a trés passageiros. Ja nos cruzeiros
de luxo, o atendimento € ainda mais
personalizado, com um tripulante para cada
dois passageiros. Isso significa mordomos
exclusivos para cada cabine e garcons que se
lembram das preferéncias de cada cliente.

Perfil do cliente de luxo

O viajante de cruzeiro de luxo costuma
ser experiente, alguém que ja fez diversas
viagens maritimas antes de optar pelo
segmento mais exclusivo. Busca ter a
bordo o mesmo conforto, ou até mais, que
possui em sua residéncia. Por isso, as suites
oferecem areas amplas, varandas privativas
e servico de mordomo.

Em terra, a expectativa é a mesma:
conforto, atendimento premium e
experiéncias culturais auténticas. Por
isso, as excursoes incluem contato com a
populacdo local, gastronomia refinada e
grupos reduzidos. Algumas companhias,
inclusive, enviam acompanhantes durante as
visitas para garantir que todos os detalhes,
como qualidade dos guias e limpeza dos
veiculos, estejam a altura dos padroes de
seus clientes.

Destinos exoéticos

Navios menores também permitem o
acesso a destinos exclusivos e exoticos.
Em cruzeiros de luxo, é possivel explorar
os Abrolhos, ilhas gregas fora das rotas
tradicionais, e ilhas remotas do Pacifico,
entre outros lugares pouco acessiveis para
grandes embarcacdes.
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Esse nivel de
exclusividade tem
seu preco. As tarifas
variam entre US$ 400
e US$ 500 por dia,
por pessoa, podendo
chegar a US$ 1.000
nas expedicdes

de luxo.
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EUROPA NO NATAL E SEUS
MERCADOS CHEIOSDEMAGIA

Viajar no Natal costuma ser diferente de outras épocas, porque
trata-se de um momento de familia, em que geralmente estamos
em volta da mesa com um grupo de pessoas grande e quando
vamos viajar esse grupo fica relativamente restrito por varios motivos.

as é fato que passear pela Europa no periodo do Natal é encantador. As luzes de Natal,
o brilho espalhado pelas ruas e os encantadores mercados de Natal se combinam
para despertar o clima Gnico dessa época do ano. Pesquisando mais sobre o tema,
descobre-seque, ndosdcadapaisfazquestaodeinvestirnosmercadoscomemorativos
parao fim de ano, como dentro dos proprios paises € comum existir diversos polos de destaque.

Em Paris, por exemplo, um mercado costuma ser montado no jardim do Louvre com um
parque de diversdes no meio das barraquinhas que exalam cheiros das diversas comidas a
venda, do chocolate quente aos crepes deliciosos. Em Lisboa, o mercado mais famoso fica
no parque Eduardo VIl e além da diversidade gastrondmica, esta presente a tradicao das
castanhas comidas nessa época do ano por la, onde é possivel encontrar diversos carrinhos
especializados nelas. Além da comida disponivel no mercado de Lisboa, atragcdes como
a pista de patinacdo no gelo e muitas outras costumam ser disponibilizadas ao publico.

Assim como nos supracitados mercados de Paris e Lisboa, ha uma grande presenca
de turistas e moradores locais pelos demais mercados natalinos em toda a Europa,
0 que os torna uma excelente oportunidade de turismo para quem esta por la durante
o fim de ano. A cultura local somada as pessoas vindo de todos os lugares do mundo
contribui muito para a efervescéncia do clima festivo desses mercados, que se
mostram um ambiente recheado de cultura, afeto, entretenimento e diversao.
Dessa forma mesmo acompanhado de menos pessoas essa o clima de convivéncia e
compartilhamento do Natal pode chegar até quem tiver a sorte de visitar um desses locais.
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Dentre outros mercados que se destacam pela
Europa, o primeiro que deve-se citar é o Mercado de
Natal de Viena, na Austria. Ele ja foi considerado um
dos maiores mercados de Natal da Europa. A tradicao
do mercado natalino em Viena é tamanha que, sem
davidas, pode-se dizer que a cidade Viena é palco
de um dos melhores mercados de Natal - o famoso
Christkindlmarkt. Estima-se que o Christkindlmarkt
recebe anualmente mais de 4 milhoes de visitantes.
Algumas pessoas chegam a Viena exatamente nesta
época do ano para poder visitar os mercados de
Natal, que comecam a ser montados em novembro
e estdo sempre repletos de docarias imperdiveis.

Outra localidade fortemente reconhecida pelas
festas de fim de ano é Estrasburgo, cidade
considerada a Capital do Natal, quando nédo so é
montado seu mercado natalino, como também todos
na cidade compartilham a tradicao das festividades.
A atmosfera do centro historico se torna agitada e
vibrante, enquanto os bairros da cidade participam
do evento montando arvores, decoracoes natalinas,
barracas solidarias, apresentacées e concertos.

A disputa pelo melhor mercado de Natal ndo se da
somente aos olhos da populacao local, a tradicao
natalina europeia atrai olhares ao redor do mundo
todo. Tanto que, em 2015, o USA Today classificou
o mercado de Natal de Praga, na Praca da Cidade

Velha, como o numero um na lista dos dez
mercados de Natal mais bonitos do mundo.

Por la as festividades de Natal concentram-
se, em primeiro lugar, nas barracas
ornamentadas e coloridas na Praca da
Cidade Velha, todas amontoadas em um
local especificado e bem definido, que
leva o nome de seu santo padroeiro, Sao
Venceslau. No mercado natalino de Praga,
além de pratos tipos para degustar, é
possivel encontrar itens caracteristicos
da cultura local e que a reforcam, como
os brinquedos de madeira, marionetes
tradicionais tchecas, artesanato, joias feitas
a mao, artigos de vidro e enfeites de Natal.
Ainda é possivel ter acesso as elegantes
butiques e lojas de departamento de Praga,
que oferecem seus produtos tradicionais,
como joias de cristal ou granada da Boémia.

Os mercados natalinos europeus sao
tdo abundantes e numeroso que essa
selecdo  continuara no nosso  site
oficial, com mais detalhes e dicas.

Na verdade, gostaria de visitar um a um
e assim como o de Paris e o de Lisboa
poder dar a minha opinidao pessoal, mas
por enquanto, meu Natal segue por aqui







HOUSE DECOR

UM PROGRAMA QUE FALA
SOBRE PESSOAS, PROJETOS
E IDEIAS TRANSFORMADORAS.

TODO DOMINGO, AS 11H

Na Santa Cecilia TV w

EM CADA EPISODIO, UM CONVIDADO
ESPECIAL COM HISTORIAS QUE
INSPIRAM E CONECTAM.



ACOMPANHE TAMBEM PELO
NOSSO CANAL NO YOUTUBE
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CREDIBILIDADE

HA MAIS DE DUAS DECADAS PRODUZINDO CONTEUDO INDEPENDENTE A UM PUBLICO SELETO
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